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Corporate Design

Einleitung

Destination Davos Klosters

Im Zuge der Destinationsbildung Davos Klosters enstand im Jahre 2008 die Destinationsmarke Davos Klosters. Auf
Grund des Jubildums «150 Jahre Wintertourismusort Davos» wird das Logo ab Februar 2014 mit dem Claim «The
Pioneery ergénzt. Parallel dazu existieren die Einzelmarken Davos, Klosters und Davos «World's Finest Meeting
Place», sowie die Tochtergesellschaft Davos Services, verschiedene Infrastruktur/Anbieter und Labels.

Das vorliegende Corporate Design Manual fasst alle Grundlagen der bisherigen Markenentwicklung zusammen.
Es zeigt die Anwendungsmaoglichkeiten in den verschiedenen Bereichen sowie unterschiedliche Integrations-
stufen auf. Es erklért, wie die Marke korrekt angewendet wird und stellt Richtlinien und Markenelemente

zur Verfligung.

Das Corporate Design Manual unterstitzt die Kontinuitat des Markenauftritts in Zusammenarbeit mit Dritten
und richtet sich vor allem an Kommunikationsagenturen, Grafiker und Designer. Das Manual ist als nicht
abgeschlossenes Papier zu betrachten. Neue Anwendungsbeispiele und Integrationsmdoglichkeiten kommen
regelmassig hinzu.

Im vorliegenden Corporate Design Manual werden die beiden Bergriffe Destinationsmarke und

Destinationslogo gleichgesetzt.

Februar 2014
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1.1a

Corporate Design

Marke Davos Klosters

Schriftzug und Bestandteile

DAV/OS

BKLOSTERS

Die Idee: Vollkommenheit

Erst durch den Zusammenschluss von Davos und Klosters wurden die beiden Tourismusorte vollkommen.
Gemeinsam bieten sie mehr als zuvor jeder einzelne Ort fur sich.

Um diese Vollkommenheit zum Ausdruck zu bringen, wurde auf Basis der vorhandenen Symbole «Berg» und
«Sonney im Davoserlogo ein weiteres Element hinzugefigt.

Zum Dreieck und zum Kreis gesellte sich demzufolge ein Quadrat. Dadurch wurde in der Formensprache
Vollkommenheit erzielt. Das Quadrat wird Klosters zugeordnet, das so die Reihe der Grundformen vollendet.

Zur neuen Form kam auch eine neue Farbe hinzu: Griin. Es entsteht gemass Farbenlehre durch
das Mischen von Blau und Gelb.

Das Griun wird Klosters zugeordnet. Symbolisch steht Griin fir unberiihrte Natur, die Klosters durch
seinen urspriinglichen Charakter in die Gemeinschaft einbringt.
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Corporate Design

Marke Davos Klosters «The Pioneer»

Schriftzug und Bestandteile

DAVOS

BWKLOSTERS

«150 Jahre Wintertourismusort Davos»

Im Jahre 1865 kamen die ersten Wintergéaste auf Schlitten in Davos an. Im Zuge der letzten 150 Jahre entwi-
ckelten sich dank vieler Pioniertaten die moderne Tourismusdestination Davos Klosters. Vielerlei Sportarten
haben ihren Ursprung im Landwassertal. Die Destination hat eine traditionelle Geschichte im Eis- sowie
Schneesport.

Um diesen Aspekt zum Ausdruck zu bringen, wird die Marke auf Basis des bestehenden Logos mit dem Claim
«The Pioneery erganzt. Es bleibt in seiner Form und Farbe bestehen, wird aber durch den Claim unterhalb in
einer abweichenden Schriftart erweitert. Die Grundprinzipien gelten ebenfalls dieselben und werden auf der
folgenden Seite beschrieben. Die einzige Abweichung betrifft die Mindestgrosse der Marke - siehe Seite 9.
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1.1

Corporate Design

Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Grundprinzipien

DAV/OS DAVOS

BKLOSTERS BKLOSTERS

Die Bestandteile des Destinationslogos stehen in einem festen Verhaltnis zueinander und dirfen nicht
veréndert werden.

Das Destinationslogo steht grundsétzlich auf Weiss.
Primér ist die farbige Variante zu verwenden, eine Schwarz-Weiss-Umsetzung ist mdglich.

Das Destinationslogo existiert nur in einer Sprachvariante.

Das Logo von Davos Klosters ist eine eingetragene Marke, also eine sogenannte «Registered Trademark». Die
Marke ist deshalb mit dem R im Kreis als geschutzt zu kennzeichnen. Im juristischen Sinne ist es erforderlich,
das Logo der Wortmarke immer nur mit dem (g) fir «Registered Trademark» einzusetzen. Ausnahmen sind
ausdricklich von der Destination Davos Klosters genehmigen zu lassen.

Bitte beachten Sie folgenden rechtlichen Hinweis, dem Sie mit Verwendung des Logos zustimmen:

«Wir nehmen zur Kenntnis, dass das Destinationslogo marken- und urheberrechtlich geschitzt ist und

die Verwendung nur mit Zustimmung der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen darf.
Wir verpflichten uns, das Destinationslogo ausschliesslich im Rahmen des vorstehend angegebenen
Verwendungszwecks zu benutzen, das Destinationslogo weder zu entstellen noch zu bearbeiten, und uns
fur sdmtliche Nutzungen vollumfénglich an die Corporate-Design-Richtlinien zu halten, deren Inhalt uns
bekannt ist.»
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1.1

Corporate Design

Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Grundprinzipien

DA/OS DAVOS

BKLOSTERS BKLOSTERS

Kommunikation/Prasentation Aussen

- Website

- Broschiren

- Briefschaften

- Inserate

- Markte

- Messen

- Autobeschriftung

- Bekleidung Direktion, Division Marketing sowie Géasteberatung Davos
- Werbematerial (Merchandising/Geschenkartikel, Messematerial etc.)
- Medienbulletins

- Backdrops

- Banner Veranstaltungen

Kommunikation Innen
- Kommunikation innerhalb der Organisation
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Mindestabstand

DAVOS DAVOS

_WKLOSTERS BWKLOSTERS

‘ The P:

Der Mindestabstand um das Destinationslogo ist klar definiert: Er betragt immer die Grosse der griinen Flache bzw.
des grinen Quadrates (x).

Dies garantiert einen Mindestabstand zu anderen Logos, zu Schrift und weiteren grafischen Elementen. Es l&sst der
Marke etwas Raum.

Achtung: Das (g)-Zeichen fir «Registered Trademarky wird bei der Vermassung nicht bericksichtigt!

In diesem Zusammenhang erfolgt die Abbildung des Destinationslogos grundsatzlich auf Weiss.

Minimale Grosse

Die minimalen Abbildungsgréssen der beiden Destinationslogovarianten sind unterschiedlich in der Breite.
Beim Logo ohne Claim ist eine Mindestgrésse von 15 Millimeter definiert. Bei demjenigen mit Claim betragt diese
30 Millimeter. Grund ist, dass der Claim immer lebsbar bleibt! Diese Werte diirfen nicht unterschritten werden.

DAVOS

W KLOSTERS
The Pioweers
30 mm

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen (g) entfallen, jedoch muss dies immer in Absprache mit
der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Variante fett des Destinationslogos

DAV/OS DAVOS

BKLOSTERS BWKLOSTERS

The Pioneer

Die fette Variante des Destinationslogos wird auf Aussenflachen und Fenstern ab einer Logobreite von einem Meter
und auf allen Fahnen verwendet.

Ausserdem bei Startnummern, Banden und Ahnlichem.

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen ® entfallen, jedoch muss dies immer in Absprache mit der
Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Variante megafett des Destinationslogos

DAV/OS DAVOS

BKLOSTERS BWKLOSTERS

The Pioneer

Die megafette Variante des Destinationslogos wird auf Grossbildschirmflachen, Plakaten und Blachen bei Grossan-
lassen wie Top Events, World Economic Forum, etc. oder fir grossflachige TV-Produktionen verwendet.

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen (g) entfallen und das Destinationslogo fetter gesetzt werden, jedoch
muss dies immer in Absprache mit der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Variante negativ des Destinationslogos

DAV N

CIKLOSTERS CIKLOSTERS

The Pioneer

Dunkelblau (100/50/0/50)

DAVE@S

EKLOSTERS EKLOSTERS

The Pioneer

Schwarz

Die negative Variante des Destinationslogos wird fir alle dunklen Flachen verwendet.
Dabei sind die beiden Farben Dunkelblau und Schwarz als Hintergrundfarben méglich.
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Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Farbigkeit

Das Destinationslogo erscheint wann immer méglich in der definierten Farbkombination und auf weissem Hinter-
grund. Das Destinationslogo darf nie in einer anderen Farbkombination eingefarbt werden. Damit das Logo rundum
angewendet werden kann, existiert auch eine Schwarz-Weiss-Variante.

Standardform positiv so nicht

DA/OS DAVOS D) V@A

BKLOSTERS B KLOSTERS BWKLOSTRRS

The Pionecer

SW/Tonwert positiv D O S
EKLOSTRRS
DAVOS DAVOS

BKLOSTERS EKLOSTERS

e i DA@S

Strichzeichnung positiv

DAVOS B WM

LIKLOSTERS BKLOSTRRS
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Hintergrinde, Flachen
In der Regel wird das Destinationslogo auf weissem Hintergrund abgebildet.

Standardform positiv
auf weissem Hintergrund

DAVOS  DAVOS

B KLOSTERS B KLOSTERS

Standardform negativ so nicht
auf farbigem Hintergrund

DAV@S

DAV@S DAV/@S

EKLOSTLRS

OKLOSTERS

The Pioneer

OKLOSTERS

SW/Tonwert negativ
auf schwarzem Hintergrund

DAV@S Il DAV/@S

WKLOSTERS BKLOSTERS

DAV/@S

LIKLOSTLRS

SW/Tonwert negativ
auf dunklem Hintergrund

DAV@S

BEKLOSTERS

Strichzeichnung negativ
auf dunklem Hintergrund

D/AVVIONY

LIKLOSTERS
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Hintergrinde, Fotos

Standardform negativ

Die Anwendung des Destinationslogos auf Bildhintergrund kommt nur bei Image-Kampagnen vor.
Dabei wird das Destinationslogo nur auf ruhigem Bildmotiv und immer mittig platziert. Ansonsten ist
weisser Hintergrund vorzuziehen!

DAVA_N)

[IKLOSTERS

| BRROSTERS

. DAY N}

Ausnahmen:
Im Online-Bereich kénnen Abweichungen mdglich sein (z.B. Meteo-Channel).

So nicht
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Corporate Design

1.2 Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Positionierung
In der Regel wird das Destinationslogo oben rechts platziert.

Ausnahme
Steht sehr wenig Flache zur Verfligung, ist eine Platzierung vertikal erlaubt.
Zum Beispiel bei: Fahnen, Kugelschreiber, etc.

so nicht
Verdnderungen in irgendeiner Form sind nicht erlaubt:
kein Kippen, Verzerren, Spiegeln, usw.
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»

Positionierung fur Briefschaften

DA/OS DA/OS

BKLOSTERS BKLOSTERS

The Pisee:
DA/OS DAVOS
BWKLOSTERS BKIOSTERS

Sonja Putzi

Das Destinationslogo und die Adresszeilen stehen auf sémtlichen Briefschaften immer zentriert untereinander.
Achtung: Das (g)-Zeichen fir «Registered Trademark» wird bei der Vermassung nicht beriicksichtigt!

Die genauen Platzierungs-Vorgaben finden sich im Kapitel Briefschaften.

Positionierung fir Kommunikationsmittel

BKLOSTERS BKLOSTERS
The Piomen

DAVOS DAVOS

DAV@S

_ OKLOSTERS
Bl .

Davos Klosters Guide
Februar | 01.02.-28.02.2014

Davos Klosters Guide
Februar | 01.02.-26.02.2014

wewdavosch wwwidosters.ch graubJnden
s ) grainden

In den Kommunikationsmitteln steht das Destinationslogo oben rechts, dabei ist ein weisser Hintergrund immer
zu bevorzugen. Ausnahmen sind Image-Kampagnen und Anwendungen im Online-Bereich.

Die genauen Platzierungs-Vorgaben sind in den jeweiligen Anwendungen nachfolgend zu finden.

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.
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1.2

Corporate Design

Grundregeln Marke Davos Klosters & Davos Klosters «The Pioneer»
Geltungsbereich Davos Klosters «The Pioneer»
Fur das Logo mit Claim gelten dieselben Definitionen der einzelnen Anwendungen in Bezug auf:

- Nationaler und internationaler Auftritt der Marke

- Partner Logos (Schweiz Tourismus, Best of the Alps, Graubinden Ferien)
- Farbdefinitionen (Priméar- und Sekundéarfarben)

- Schriftarten und Schriftfamilie

- Briefschaften und Drucksachen

- Broschiiren und Flyer

- Anzeigen und Plakate

- elektronische Medien

Die Darstellung wird nicht an jeder Stelle durch das Logo mit Claim ersetzt. Die beiden Varianten kénnen in Folge
gleichgesetzt werden.

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014
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1.3

Corporate Design

lhre Partner

Nationaler Auftritt

Partnerlogo Graubiinden

Bei Kampagnen und Anzeigen im nationalen Raum (Schweiz) tritt Davos Klosters nur mit dem Partnerlogo
Graubiinden auf. Dieses kommt in der Regel rechts unten zu stehen, links unten werden die beiden
Web-Adressen www.davos.ch und www.klosters.ch gesetzt.

Bei der Verwendung des Partnerlogos Graubiinden missen dessen Richtlinien beachtet werden. Das Partnerlogo
Graubiinden erscheint in definierter Grosse und definiertem Verhéltnis zum Destinationslogo Davos Klosters.
Diese dirfen nicht verandert werden. Die genauen Angaben sind in den jeweiligen Anwendungen zu finden.

Image-Plakat F12-Format D i \/. S@‘
Destination Davos Klosters

(Saisonstart-Kampagne Winter 09/10) I:I K LOST E RS

Y4
wwwdavosch wwwKiosters.ch graub_snden

Image-Anzeige national
Destination Davos Klosters

LIKLOSTERS

wwwdavosch  wwwidostorsch graubynden

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.
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1.3

Corporate Design

lhre Partner

Internationaler Auftritt

Partnerlogos Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden

Bei Kampagnen, Anzeigen und Briefschaften, die international (liber die Schweiz hinaus) kommunizieren,
tritt Davos Klosters neben dem Partnerlogo Graublinden zusétzlich mit den beiden Logos Switzerland
Tourismus und BOTA (Best of the Alps) auf.

Es wird die englische Variante von Switzerland Tourismus verwendet.

Bei der Verwendung der Partnerlogos missen deren Richtlinien beachtet werden. Die Logos erscheinen in
definierter Grésse und Abstanden zueinander. Diese dirfen nicht veréndert werden. Die genauen Angaben sind
in den jeweiligen Anwendungen zu finden.

Es gilt die Reihenfolge: 1. Switzerland Tourismus 2. BOTA und 3. Graubiinden

Dieser Logoblock steht bei den Kommunikationsmitteln in der Regel links unten und in definierter Grosse und
definiertem Verhaltnis zum Destinationslogo Davos Klosters. Er erscheint bei Broschiiren und Flyern immer auf der
Titelseite, im klaren Verhéltnis zum Destinationslogo Davos Klosters. Die genauen Platzierungs-Vorgaben sind in
den jeweiligen Anwendungen zu finden.

Ausnahmen: Im Online-Bereich sind Abweichungen moglich.
(z.B. bei kleinen Flachen wie Banner kommt nur das Logo Graubiinden zu stehen)

Davos Klosters Guide Promo-Anzeige international Briefpapier DIN A4

Destination Davos Klosters Tochtergesellschaft Davos Services Destination Davos Klosters
DAVOS DAVOS
WKLOSTERS SDE%XEDESS BKLOSTERS

INCENTIVES & EVENTS.

Davos Klosters Guide
Februar | 01.02.-28.02.2010

sz ] grautiinden

E g DAVOS
e 3 & graubJnden WKIOSTFRS

{  graubnden

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014 20



1.3

Corporate Design

lhre Partner

Grossenverhaltnis

Partnerlogos Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden

Das Grossenverhaltnis des Destinationslogo Davos Klosters zum Logoblock Switzerland Tourismus, BOTA und
Graubinden ist der jeweiligen Werbeplattform angepasst. Ebenfalls angepasst ist der Abstand zwischen den

einzelnen Logos. Abstande und Grdssenverhéltnisse dirfen nicht verdndert werden.

Verhéltnis bei Broschiiren und Anzeigen
z.B. Davos Klosters Guide, A-Z-Broschiire

Image- und Promo-Anzeigen

Verhéltnis bei Briefschaften
z.B. Briefpapier, Visitenkarten

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.
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B KLOSTERS

switzeriand. <3

x+7%2 X+ %2x

@ Blgraub’/nden

A/OS

ERVICES

INCENTIVES & EVENTS —|

| graub‘jnden

x+%2x

switzertang, - 3" [l
x+%x

A/OS

«IEKLOSTERS

) i, Y4
Switzertand, JE8 .\\%j [llzraubinden
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1.4

Corporate Design

Farbwelt

Primarfarben

Fir Drucksachen sind ausschliesslich die folgenden Farben zu verwenden.
(Ausnahme: Bei Kleidungsstiicken sollen die Farben in Sommertdnen verwendet werden)

A\
O

Grauwerte

/\
O

CMYK | 100 |50]0]0
Pantone 293 C und U

CMYK|O|10] 100 ] O
Pantone 109 C und 108 U

CMYK | 100 | 5] 100 | 5
Pantone 348 C und 355 U

CMYK | O]O]|O]®65

CMYK|O]O]|O]25

CMYK | O]0]|O]45

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014

RGB| O] 113 | 188
RAL: Signalblau RAL 5005

RGB | 255|221 |0
RAL: Kadmiumgelb RAL 1021

RGB | 0] 122 | 49
RAL: Minzgriin RAL 6029
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1.4

Corporate Design

Farbwelt

Sekundarfarben

Die Sekundarfarben ergénzen die Priméarfarben und konnen als Auszeichnung und Bereicherung

bei Broschiren, Flyern, usw. zum Einsatz kommen. Eine gute Lesbarkeit muss dabei gewéhrleistet sein.

In Ausnahmeféllen kommen die fiir das Produkt bereits definierten Farben vor (z.B. Davos Klosters Guide).

CMYK | 56 | 5] 100 |0
RGB | 135 | 179 | 26

CMYK | 80 | 5] 100 | 40
RGB | 16 | 112 | 35

CMYK | 50 | 350 3
RGB | 141 ] 191 | 146

CMYK |12 0] 1410
RGB | 232 | 242 | 228

CMYK | 0|50 | 100 | O
RGB | 242 | 148 | O

CMYK | 05500
RGB | 255 | 237 | 152

CMYK|2]0]29]0
RGB | 254 | 248 | 201

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014

CMYK | 100 | 55| 0 | 55
RGB | 0] 56| 103

CMYK | 100 | 40 | O | 40
RGB | 0|82 134

CMYK | 70]35]0]0
RGB | 79 | 144 | 200

CMYK [ 65130 10]0
RGB | 97 ] 153 | 193

CMYK [ 27131010
RGB | 196 | 226 | 245

CMYK | 13121010
RGB | 228 | 241 | 250

CMYK | 20507
RGB | 201 | 218 | 233

CMYK | 30| 15| 4| 22
RGB | 158 | 172 | 190

CMYK|O]0O]O]50
RGB | 156 | 158 | 159

23



Corporate Design

Schriften

Die Schrift Corporate ASE (Schriftfamilie)

Die neu fir die Printmedien eingesetzte Schrift Corporate ASE besteht aus drei Schriftfamilien,
die aufeinander abgestimmt sind: antiqua (A), serifenlos (S) und serifenbetont (E).

Jede Familie besitzt ausserdem verschiedene Einzelschnitte wie zum Beispiel Light, Kursiv, Bold, Extra Bold, usw.
Die Schrift Corporate ASE ist dusserst vielfaltig und fir verschiedene Druckmittel einsetzbar:

Zum Beispiel fir die Image-Broschiire mit wenig Text, Unterkunftslisten mit viel Information oder auch
fur kleine Formate wie den Davos Klosters Guide oder die A-Z-Broschiire.

Da die Schrift schmal geschnitten ist, lasst sich auf kleinem Format viel Text setzen, was fir die
Informationsfille, die die Destination Davos Klosters zu bewaéltigen hat, praktisch ist.

Eine Auswahl:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Corporate $ Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

T
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Corporate S Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@#$%"&*()

[ oo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Corporate E Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890'@#$%"&* ()
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1.5

Corporate Design

Schriften

Die Anwendung der verschiedenen Schriftschnitte

In der Regel werden folgende Schriften eingesetzt:

Davos Klosters
Davos Klosters
Davos Klosters

weiter:

Davos Klosters
DAVOS KLOSTERS
Davos Klosters

Es sollen vermieden werden:

W
W
W
W
W
W

Corporate E Bold/Demi
fur Hauptitel, Kapiteltitel

Corporate S Regular
fur Lauftext, Auflistungen, Tabellen, u.a.

Corporate S Bold/Demi
fur Untertitel, Absatztitel, Auszeichnungen im Text, u.a.

Corporate S ltalic
fur weiteren Lauftext, Sprachvarianten

Corporate S Bold CAPS
fur Auszeichnungen im Text

Corporate Light
fur weiteren Lauftext, Sprachvarianten

Corporate E CAPS

Corporate A

Corporate S SC

Corporate E SC

Corporate A SC

Corporate E SC
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1.5

Corporate Design

Schriften

Die Korrespondenz-Schrift

Fir die Briefvorlage Word kommt die Korrespondenz-Schrift Verdana zum Einsatz.

Diese ist auf den meisten PCs installiert.

Es existiert eine entsprechende Word-Vorlage mit den Angaben zu Schriftschnitten und -grosse:

Siehe Kapitel Briefschaften.

E-Mail-Signatur und auch der Lauftext in der elektronischen Korrespondenz (E-Mail) benutzen

die Schrift Verdana: Siehe Kapitel elektronische Medien.

Eine Auswahl:

Eraa——

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$% "~ &*()

s

AB_CDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWKYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!1@#$% " &*()

[ E
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()
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1.5

Corporate Design

Schriften

Die Schriftfarben

Folgende Schriftfarben stehen zur Verfligung und konnen fiir Hervorhebungen u.a.
verwendet werden:

Schwarz
Blau
Grin
Schwarz ist als Standardfarbe zu verwenden, Blau fir die E-Mail-Signatur und tbrige Farben fir

Hervorhebungen thematischer Art.

In Spezialfallen konnen auch die Sekundarfarben und/oder die fiir das Produkt definierten
Farben genutzt werden (z.B. Davos Klosters Guide).

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014

27



1.6

Corporate Design

Einzelmarke Klosters

Grundprinzipien

negative Variante positive Variante

Die Einzelmarke «Klosters» kann fiir die Kommunikation innerhalb der Destination Davos Klosters von
allen Leistungstragern und Eventveranstaltern eingesetzt werden.

Kommunikation Innen

- Diverse Beschriftungen im Ort selber

- Fahnen

- Tunnelbeschriftung

- Kunstwerke im Kreisverkehr

- Gésteberatung aussen: Klosters (innen Destinationslogo)
- Ortsbezeichnung fiir/von Events

- Ortsbezeichnung fir lokale Partner/Geschéfte

- Werbematerial (Merchandising/Geschenkartikel etc.)

Sobald nach aussen (ausserhalb der Destination Davos Klosters) aufgetreten wird, ist es jedoch zwingend,
die Einzelmarke «Klosters» mit der Destinationsmarke zu ergéanzen.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen
eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und
Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.

Primér ist die negative Variante des Logos «Klosters» zu verwenden, eine positive Anwendung des Logos ist
mdoglich, jedoch immer nur 2. Priorit4t. Bei einer Verwendung des positiven Logos muss mit der Marketing-

abteilung Riicksprache genommen werden.

Detaillierte Information entnehmen Sie bitte dem CD-Manual Auszug:
- Einzelmarke «Klosters» in Zusammenhang mit der Destinationsmarke «Davos Klosters»
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1.6

Corporate Design

Einzelmarke Klosters

Farbwelt - Primarfarben

Fir Drucksachen sind ausschliesslich die folgenden Farben zu verwenden.

CMYK | 100 |57 |00 RGB| O] 113 188
Pantone 293 C und U RAL: Signalblau RAL 5005

Grauwerte

CMYK|0]0|O]65

CMYK |0 ]0|0] 100
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1.6

Corporate Design

Einzelmarke Klosters

Mindestabstand

Y Za
1/3x 1/3x

Der Mindestabstand um die Einzelmarke «Klostersy ist klar definiert:
Er betragt immer 1/3 der Logo-Gesamthdhe (= x).

Dies garantiert einen Mindestabstand zu anderen Logos, zu Schrift und
anderen grafischen Elementen.

Achtung: Das (g)-Zeichen fiir «Registered Trademarky wird bei
der Vermassung nicht berlcksichtigt!

Primér ist die negative Variante des Logos «Klosters» zu verwenden, eine positive Anwendung des Logos ist
mdoglich, jedoch immer nur 2. Priorit4t. Bei einer Verwendung des positiven Logos muss mit der Marketing-
abteilung Riicksprache genommen werden.

Bei einer positiven Anwendung steht das Logo grundsétzlich auf weissem Hintergrund.

Minimale Grosse

Die minimale Abbildungsgrdsse des «Klostersy-Logos betrdgt 15 mm in der Breite.
Dieser Wert darf nicht unterschritten werden.

[l

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen (g) entfallen, jedoch muss dies immer in Absprache mit
der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.
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1.7

Corporate Design

Einzelmarke Davos

Grundprinzipien

DAVOS

Die Einzelmarke «Davos» kann fiir die Kommunikation innerhalb der Destination Davos Klosters
von allen Leistungstrdgern und Eventveranstaltern eingesetzt werden.

Kommunikation Innen

- Diverse Beschriftungen im Ort selber

- Fahnen

- Tunnelbeschriftung

- Kunstwerke im Kreisverkehr

- Ortsbezeichnung fiir/von Events

- Ortsbezeichnung fir lokale Partner/Geschéfte

- Gésteberatung

- Werbematerial (Merchandising/Geschenkartikel etc.)

Sobald nach aussen (ausserhalb der Destination Davos Klosters) aufgetreten wird, ist es jedoch zwingend,
die Einzelmarke «Davos» mit der Destinationsmarke zu ergénzen.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen
eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und

Verhaltnisse sind dabei einzuhalten.

Detaillierte Information entnehmen Sie bitte dem CD-Manual Auszug:
- Einzelmarke «Davos» in Zusammenhang mit der Destinationsmarke «Davos Klosters»
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1.7

Corporate Design

Einzelmarke Davos

Farbwelt - Primarfarben

Fir Drucksachen sind ausschliesslich die folgenden Farben zu verwenden.

A CMYK | 100 |50]0]0
Pantone 293 C und U

Q CMYK|O|10] 100 ] O

Pantone 109 C und 108 U

Grauwerte

O CMYK|O|O|O]| 25

CMYK|O|O|O]| 65
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RAL: Signalblau RAL 5005

RGB | 255|221 |0
RAL: Kadmiumgelb RAL 1021
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1.7

Corporate Design

Einzelmarke Davos

Mindestabstand

DAVOS -

Der Mindestabstand um die Einzelmarke «Davos» ist klar definiert:

Er betragt immer 1/2 der Logo-Gesamthdhe (= x).

Dies garantiert einen Mindestabstand zu anderen Logos, zu Schrift und
anderen grafischen Elementen.

Achtung: Das (g)-Zeichen fiir «Registered Trademarky wird bei
der Vermassung nicht berlcksichtigt!

In diesem Zusammenhang erfolgt die Abbildung des «Davos»-Logos
grundsatzlich auf Weiss.

Minimale Grosse

Die minimale Abbildungsgrosse des «Davosy-Logos betrdgt 15 mm in der Breite.
Dieser Wert darf nicht unterschritten werden.

A/OY

15 mm

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen (g) entfallen, jedoch muss dies immer in Absprache mit
der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.
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1.8

Corporate Design

Einzelmarke Davos World's Finest Meeting Place

Grundprinzipien

DAVOS

WORLD'S FINEST MEETING PLACE

«Davos World's Finest Meeting Placey ist eine Einzelmarke der Destination Davos Klosters.

Kommunikation/Prasentation Aussen

- Website MICE/Website Davos

- Broschiire «Davos World‘s Finest meeting place»

- Briefschaften MICE bei Biindelung von mehreren Produktleistungen
- Inserate/Werbung

- Messen MICE

- Markte MICE

- Businesspartner

- Verkauf Davos als Ort fir Meetings und Kongresse

- Werbematerial (Giveaways, Messematerial etc.)

Kommunikation Innen
- an MICE Veranstaltungen in Davos

In der Regel steht das «Davos Meeting Placen-Logo rechts oben (Briefschaften Mitte) und
das Destinationslogo rechts unten.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen

eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und
Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.
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1.8

Corporate Design

Einzelmarke Davos World's Finest Meeting Place

Farbwelt -Primarfarben

Fir Drucksachen sind ausschliesslich die folgenden Farben zu verwenden.

A CMYK | 100 |50]0]0
Pantone 293 Cund U

Q CMYK|O|10] 100 ] O

Pantone 109 C und 108 U

Grauwerte

O CMYK|0]0|0]25

CMYK|0]0|O]65
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RAL: Signalblau RAL 5005
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Corporate Design

Einzelmarke Davos World's Finest Meeting Place

Mindestabstand

DAVOS | -

WORLD'S FINEST MEETING PLACE

Der Mindestabstand um die Einzelmarke «Davos World's Finest Meeting Placey ist klar definiert:
Er betragt immer 1/3 der Logo-Gesamthdhe (= x).

Dies garantiert einen Mindestabstand zu anderen Logos, zu Schrift und

anderen grafischen Elementen.

Achtung: Das (g)-Zeichen fiir «Registered Trademarky wird bei
der Vermassung nicht berlcksichtigt!

In diesem Zusammenhang erfolgt die Abbildung des «Davos Meeting Place»-Logos

grundsatzlich auf Weiss.

Minimale Grosse

Die minimale Abbildungsgrosse des «Davos Meeting Placen-Logos betrdagt 15 mm in der Breite.
Dieser Wert darf nicht unterschritten werden.

A/OY

JORLD'S FINEST MEETING PLAC!

15 mm

In Sonderfallen kann das Trademark-Zeichen (g) entfallen, jedoch muss dies immer in Absprache mit
der Marketingabteilung der Destination Davos Klosters erfolgen.

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.

Destination Davos Klosters | Corporate Design Manual | Februar 2014

36



1.9

Corporate Design

Tochtergesellschaft

Davos Services

DAV/O

SERVICES

— INCENTIVES & EVENTS —

«Davos Servicesy ist eine Tochtergesellschaft der Destination Davos Klosters.

Das Logo wird immer in Kombination mit dem Destinationslogo Davos Klosters verwendet.
Wobei dem Logo «Davos Services» mehr Gewichtung eingerdumt wird.

Das heisst: Das «Davos Services»-Logo steht rechts oben und das Destinationslogo rechts unten.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen
eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und
Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.

Die genauen Angaben zu den Verhaltnissen sind bei den jeweiligen Anwendungen zu finden.
Siehe auch Kapitel Briefschaften und Anzeigen.
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2.0

Corporate Design

Infrastruktur/Anbieter

Davos Congress

DAVOS

CONGRESS

«Davos Congressy ist eine Infrastruktur der Destination Davos Klosters.

Kommunikation/Prasentation Aussen

- Website Davos Congress

- Broschire Davos Congress

- Briefschaften ohne Biindelung von mehreren Produktleistungen
- Inserate/Werbung Produkt

- Messen MICE (Produkt)

- Markte MICE (Produkt)

- Businesspartner (Produkt)

- Bekleidung (Admin, Technik)

- Qualitatslabel (ISO)

Kommunikation Innen
- Kommunikation innerhalb der Organisation

Weiteres:

- Das «Davos Congress»-Logo wird ausschliesslich fir das Kongresszentrum Davos eingesetzt.
(Extrablatt und Kongresshotel haben eigene Logos)

- Dieses Logo wird immer in Kombination mit dem «Davos Meeting Place»-Logo verwendet.

In der Regel steht das «Davos Congress»-Logo oben rechts (Briefschaften Mitte) und
das «Davos Meeting Place»-Logo unten rechts.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubtinden) kdnnen eingesetzt
werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo oder dem «Davos Meeting Place»-Logo.

Definierte Grossen und Verhaltnisse sind dabei einzuhalten.

Die genauen Angaben zu den Verhéltnissen sind in den jeweiligen Anwendungen zu finden.
Siehe auch Kapitel Briefschaften und Anzeigen.
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2.0

Corporate Design

Infrastruktur/Anbieter

Davos Klosters Seminarhotels

DAVOS

BKLOSTERS

—SEMINARHOTELS —

«Davos Klosters Seminarhotelsy» ist ein Anbieter der Destination Davos Klosters.

Kommunikation/Prasentation Aussen

- Website Seminarhotels Davos Klosters

- Broschiire Seminarhotels Davos Klosters

- Briefschaften ohne Biindelung von mehreren Produktleistungen
- Inserate/Werbung Produkt

- Messen MICE (Produkt)

- Markte MICE (Produkt)

- Businesspartner (Produkt)

Kommunikation Innen
- Kommunikation innerhalb der Organisation

Weiteres:
- Dieses Logo wird immer in Kombination mit dem «Davos Meeting Placer-Logo verwendet.
- Das «Davos Klosters Seminarhotels»-Logo wird ausschliesslich fur das Produkt verwendet.

In der Regel steht das «Davos Klosters Seminarhotels»-Logo oben rechts (Briefschaften Mitte) und
das «Davos Meeting Place»-Logo unten rechts.

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubtinden) kdnnen eingesetzt

werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo oder dem «Davos Meeting Place»-Logo.
Definierte Gréssen und Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.
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2.0

Corporate Design

Infrastruktur/Anbieter

Davos Kultur

DAVOS

KULTUR

«Davos Kultury ist Anbieter der Destination Davos Klosters.

Die Verwendung dieses Logos ist als Spezialfall zu betrachten und bei einer Verwendung muss in jedem Fall
Riicksprache mit der der DDK-Abteilung «Sport & Kultur» genommen werden.

Dieses Logo wird immer in Kombination mit dem Destinationslogo verwendet,
ausser es ist bereits Bestandteil des Logos:

- bei Anwendungen im Auftrag der Gemeinde:
Davos Kultur oben rechts (Briefschaften Mitte)

- bei Anwendungen im Auftrag Destination Davos Klosters:
Davos Kultur oben rechts (Briefschaften Mitte) und Destinationslogo unten rechts

Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen

eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und
Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.
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2.0

Corporate Design

Infrastruktur/Anbieter

Davos Sportzentrum

DAVOS

SPORTZENTRUM

«Davos Sportzentrumy ist ein Anbieter der Destination Davos Klosters.

Dieses Logo wird immer in Kombination mit dem Destinationslogo verwendet,
ausser es ist bereits Bestandteil des Logos:

- Sportzentrum oben rechts (Briefschaften Mitte) und Destinationslogo unten rechts.
Die drei Partnerlogos (Switzerland Tourismus, BOTA (Best of the Alps) und Graubiinden) kdnnen

eingesetzt werden, dies aber nur in Vebindung mit dem Destinationslogo. Definierte Gréssen und
Verhéltnisse sind dabei einzuhalten.

Die Abbildungen sind proportional verkleinert.
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