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DIE DESTINATIONSMARKE
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DIE EINLEITUNG Impressum

Für Fragen wenden Sie sich bitte an:
Marketingabteilung
Davos Destinations-Organisation (Genossenschaft) 
Tourismus- und Sportzentrum
Talstrasse 41
CH-7270 Davos (Schweiz)

Tel. +41 (0)81 415 21 70
Fax +41 (0)81 415 21 77 
www.davos.ch
www.klosters.ch 
marketing@davos.ch

Starke Marken sind und bleiben nur dann einzigartig und unverwechselbar,
wenn ihr Brand Design konsequent und konsistent umgesetzt wird. Das
Zusammenspiel von Logo, Farben und Schriften verleiht der Marke ihr
Gesicht und ist Ausdruck der Markenstrategie und der Positionierung der  
Marke Davos Klosters. 

Das vorliegende Corporate Design Manual fasst alle Grundlagen der bisherigen  
Markenentwicklung zusammen. Es erklärt, wie die Marke korrekt angewendet wird 
und stellt Richtlinien und Markenelemente zur Verfügung.

Das Corporate Design Manual unterstützt die Kontinuität des Markenauftritts in 
Zusammenarbeit mit Dritten und richtet sich vor allem an Kommunikations- 
agenturen, Grafiker und Designer. Das Manual ist als nicht abgeschlossenes Papier  
zu betrachten. Neue Anwendungsbeispiele und Integrationsmöglichkeiten  
kommen regelmässig hinzu.

Im vorliegenden Corporate Design Manual werden die beiden Begriffe  
Destinationsmarke und Destinationslogo gleichgesetzt.
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DIE MARKENPOSITIONIERUNG

Die Marke Davos Klosters stand historisch gesehen bereits im letzten 
Jahrhundert für Sport und Gesundheit. Mit der Neupositionierung 
«Sport und Bewegung in einer gesunden Bergwelt» für die Zielgruppen 
Individual- und Tourenreisende sowie Gesundheits- und Kurbetriebe 
fokussiert die Marke auf diese bewährten Stärken. Die Glaubwürdigkeit 
dieses Leistungsversprechens bezieht die Marke aus der Tatsache,  
dass keine andere alpine Destination im Vergleich über ein derart um-
fassendes polysportives Angebot – sowohl für die Sommer- als auch für 
die Wintersaison – verfügt. 
Achtung: das Leistungsversprechen ist nicht als Claim zu verstehen  
und darf deshalb in dieser Formulierung nicht als kommunikative 
Botschaft eingesetzt werden. Der einzusetzende Claim von  
Davos Klosters ist «Sports Unlimited».

Die Hauptbotschaft der Marke Davos Klosters richtet sich mit der  
Aussage an den Gast: Willst du aktiv sein, so komm’ in die Region mit 
dem grössten polysportiven Angebot der Alpen.

Dieses Leistungsversprechen wird durch fünf, für den Gast relevante, 
Faktoren unterstützt: 

•	Die erstklassige touristische Infrastruktur lässt keine Wünsche offen.
•	Das grossartige Natur- und Landschaftserlebnis in den Seitentälern 

sucht seinesgleichen.
•	Das unvergleichliche Sommer- und Wintersport-Angebot ermöglicht 

aktiven Freizeitspass das ganze Jahr hindurch.
•	Das breite Kultur- und Unterhaltungsangebot mit seiner urbanen 

Qualität ergänzt das Naturerlebnis.
•	Die ausgezeichnete Verkehrsanbindung rückt Davos Klosters in  

bequeme Nähe.

Individual- und Tourenreisende,
Gesundheits- und Kurbetriebe 

Sport und  
Bewegung in 

einer gesunden 
Bergwelt.
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DAS LOGO GRÖSSENPRINZIP
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Die Bestandteile des Destinationslogos stehen in 
einem festen Verhältnis zueinander und dürfen 
nicht verändert werden.

Das Destinationslogo steht grundsätzlich auf Weiss.
Primär ist die farbige Variante zu verwenden, eine 
Schwarz-Weiss-Umsetzung ist möglich.

Das Destinationslogo existiert nur in einer Sprach-
variante.

Das Logo «Davos Klosters» ist eine eingetragene 
Marke, also eine sogenannte «Registered Trade-
mark». Die Marke ist deshalb mit dem R im Kreis als 
geschützt zu kennzeichnen. Im juristischen Sinne ist 
es erforderlich, das Logo der Wortmarke immer nur 
mit dem ® für «Registered Trademark» einzuset-
zen. Ausnahmen sind ausdrücklich von der Destina-
tion Davos Klosters genehmigen zu lassen.

Bitte beachten Sie folgenden rechtlichen Hinweis, 
dem Sie mit Verwendung des Logos zustimmen:
«Wir nehmen zur Kenntnis, dass das Destinationslo-
go marken- und urheberrechtlich geschützt ist und
die Verwendung nur mit Zustimmung der Mar-
ketingabteilung der Destination Davos Klosters er-
folgen darf. Wir verpflichten uns, das Destinations-
logo ausschliesslich im Rahmen des vorstehend 
angegebenen Verwendungszwecks zu benutzen, 
das Destinationslogo weder zu entstellen noch zu 
bearbeiten, und uns für sämtliche Nutzungen voll-
umfänglich an die Corporate-Design-Richtlinien zu 
halten, deren Inhalt uns bekannt ist.»

Für sämtliche Anwendungen stehen digitale Vorla-
gen zur Verfügung. Es dürfen nur die mitgelieferten 
Dateien verwendet werden.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

✗

✗ ✗ ✗

✗ ✗ ✗

Don‘ts

spiegeln

Auflösen der Kombination 
von Bild- und Schriftzeichen, 
einzelne Wiedergabe der 
Logoelmente

Vertikale  
Darstellung der  
zentrierten  
Logoversionen

Nach unten  
gestürzte  
Darstellung aller  
Logoversionen

neigen versetzen umfärben
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DAS LOGO FREIHALTEZONE
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Der Begriff «Freihaltezone» beschreibt den Min-
destabstand, der rund um das Logo freizulassen ist. 

Dieser Freiraum, der weder von typografischen 
noch von grafischen Elementen berührt werden 
darf, gewährleistet eine optimale Präsentation des 
Logos. 

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Bei Sponsoring- und Co-Branding-Anwendungen 
sind zusätzliche Kriterien zu berücksichtigen wie 
Sichtbarkeit, Platzangebot, Platzierung der Fremd-
logos und anwendungsspezifische Vorschriften. 

Oft erscheint das Logo von Davos Klosters zusam-
men mit anderen Logos oder muss in die Design-
sprache des Events bzw. der Organisation integriert 
werden. Ein Minimalabstand von 2 x ist deshalb 
immer zwingend einzuhalten.
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DAS LOGO FARBEN
Farbig

Schwarz-Weiss, Positiv

Schwarz-Weiss, Negativ

Die farbige Destinationsmarke darf nur auf  
weissem Hintergrund eingesetzt werden.  
Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze  
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Für  
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der  
höchstmögliche Kontrast ausschlaggebend.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Don‘ts

einfarbig blau einfarbig graueinfarbig gelb grau/schwarzumfärben
✗ ✗ ✗ ✗ ✗
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DAS LOGO SUBMARKEN

Tourismus-Submarken

Sonderanwendungen

Gemeinde-Submarken Event-Submarken/Institutionen

Mitgliedschafts-Submarken

Das farbige Submarkenlogo darf nur auf  
weissem Hintergrund eingesetzt werden.  
Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze  
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Für  
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der  
höchstmögliche Kontrast ausschlaggebend

Das gestalterische Prinzip der Submarken darf nicht 
durch persönliche Ergänzungen verändert werden. 
Zum Beispiel dürfen keine anderen Schriften oder 
Symbole diesen Submarken zugefügt werden.  

Die auf dieser Seite gezeigten Submarken können 
bei der Destination Davos Klosters als Vorlagen 
bezogen werden. 

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Beispiele bestehender Submarken

Submarke auf weissem Hintergrund Submarke auf hellem Hintergrund Submarke auf dunklem Hintergrund
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DAS LOGO HERKUNFTSBEZEICHNUNG

LOGO

Die Verwendung der Logos «Davos Klosters»,  
«Davos» und «Klosters» als Herkunftsbezeichnung 
(als Zusatz zum eigenen Firmen/Event-Logo) ist 
erlaubt. Dabei müssen die gestalterischen Vorgaben 
und Abstandsverhalten des Markenauftritts  
unbedingt gewahrt werden.

Die Verwendung als integrativer Bestandteil  
(des eigenen Firmen/Event-Logos) ist nicht erlaubt.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Die farbige Destinationsmarke darf nur auf  
weissem Hintergrund eingesetzt werden.  
Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze  
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Für  
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der  
höchstmögliche Kontrast ausschlaggebend.

Die Anbindung der  
Destinationsmarke als  
Zusatzelement ist möglich.
Die Verwendung als  
integrativer Bestandteil  
(des eigenen Firmen/
Event-Logos) ist nicht 
erlaubt.

x

x

3 x

x x

Don‘ts

Korrekte Darstellung Korrekte Farbgebung

Namenkombination

Auf weissem  
Hintergrund

Auf helleren  
Hintergründen

Auf dunkleren 
Hintergründen

Logokombination farbliche Angleichung  
an Firmenlogo

Vertikale Anbindung

G O L F  C L U B  D A V O S

S I N C E  1 9 2 9

G O L F  C L U B  D A V O S

S I N C E  1 9 2 9

G O L F  C L U B  D A V O S

S I N C E  1 9 2 9

G O L F  C L U B  D A V O S

S I N C E  1 9 2 9✗
✔

G O L F  C L U B  D A V O S
S I N C E  1 9 2 9

✗ ✗ ✗ ✗
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DIE FARBEN PRIMÄRE FARBEN 

Weiss

CMYK (%)
C=0  M=0  Y=0  K=0

RGB Dezimal (0–255)
R=255  G=255  B=255

RGB Hexadezimal (0–F)
#ffffff

Davos Klosters Grau
(Anwendung bei Submarken)

CMYK (%)
C=15  M=0  Y=0  K=40

RGB Dezimal (0–255)
R=157  G=169  B=177

RGB Hexadezimal (0–F)
#9da9b1

PANTONE Coated
7543 C
PANTONE Uncoated
7543 U

ABC
ABC

Davos Klosters Gelb

CMYK (%)
C=0  M=10  Y=100  K=0

RGB Dezimal (0–255)
R=255  G=221  B=0

RGB Hexadezimal (0–F)
#ffdd00

PANTONE Coated
109 C
PANTONE Uncoated
108 U

Davos Klosters Blau

CMYK (%)
C=100  M=75  Y=0  K=0

RGB Dezimal (0–255)
R=0  G=72  B=153

RGB Hexadezimal (0–F)
#004899

PANTONE Coated
287 C
PANTONE Uncoated 
287 U
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DER CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP Die Bestandteile des Claims stehen in einem  
festen Verhältnis zueinander und dürfen nicht 
verändert werden.

Der Claim steht grundsätzlich auf einem 
Bild-Hintergrund. Primär ist die weisse Variante  
zu verwenden. Die farbige Variante ist eine  
Sonderanwendung, die ausschliesslich auf weissen 
Hintergund wie zum Beispiel auf Briefschaften 
gesetzt werden darf. 

Der Claim existiert nur in einer Sprachvariante.

Der Claim «Sports Unlimited» ist eine eingetragene 
Marke, also eine sogenannte «Registered Trade-
mark». Die Marke ist deshalb mit dem R im Kreis als 
geschützt zu kennzeichnen. Im juristischen Sinne 
ist es erforderlich, den Claim immer nur mit dem ® 
für «Registered Trademark» einzusetzen. Ausnah-
men sind ausdrücklich von der Destination Davos 
Klosters genehmigen zu lassen.

Für sämtliche Anwendungen stehen digitale Vorla-
gen zur Verfügung. Es dürfen nur die mitgelieferten 
Dateien verwendet werden.

Don‘ts

randabfallend stürzen verziehen neigen kippen umfärben
✗ ✗ ✗ ✗ ✗ ✗
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DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP
Hauptsujet, Motiv Winter, Schnee

Motiv Sommer, Wolken

Motiv Sommer, Wasser

1.  Logo und Claim auf Bild 

Der Claim und das Logo stehen in einem festen  
Verhältnis (Höhenpositionierung und Grösse) zu-
einander und werden durch das Hintergrundbild 
optisch getrennt. Dabei steht der Claim immer im 
dunkleren Bereich und wird negativ dargestellt. Das 
Logo steht positiv auf weissem Hintergrund.

Die zu berücksichtigende Freihaltezone leitet sich 
aus den Vorgaben auf Seite 10 ab. 

Die Kombination der Logos «Davos» und «Klosters» 
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Logo und Claim 
sind immer 
gleich gross

Don‘ts

✗ ✗Umdrehen der Platzierung Verändern der Farbgebung
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Das Logo steht  
immer in Bezug zum  
rechten Formatrand

DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP

2.  Claim getrennt von Logo auf Bild, negativ 

Der Claim steht nach Möglichkeit im Format immer 
in Bezug zum linken, oberen Seitenrand. Dabei 
sind allfällige Layoutvorgaben (z.B. Satzspiegel) zu 
berücksichtigen.

Der Claim  ist mindestens in der gleichen Grösse wie 
das Logo abzubilden, darf aber auch grösser sein.

Das Logo steht immer im Bezug zum rechten, un-
teren Seitenrand und wird positiv in einem weissen 
Feld abgebildet.

Die zu berücksichtigende Freihaltezone leitet sich 
aus den Vorgaben auf Seite 10 ab. 

Die Kombination der Logos «Davos» und «Klosters» 
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Mindestgrösse Claim  
in Bezug zum Logo

BILD BILD BILD

X

X

Der Claim steht  
immer in Bezug zum  
linken Formatrand
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DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP

Feste Kombination ohne Formatbezug (nur im Ausnahmefall zu verwenden)

x

x

Don‘ts

✗✗ ✗
Verändern der  
Positionierung

Grössenverhältnis  
verändern

Kombination mit  
zentriertem Logo

3.  Claim getrennt von Logo, positiv 

Der Claim steht nach Möglichkeit im Format immer 
in Bezug zum linken Rand und ist in Grösse und Hö-
henpositionierung an das Logo gebunden. Das Logo 
steht immer im Bezug zum rechten Formatrand. 
Dabei sind allfällige Layoutvorgaben (z.B. Satzspie-
gel) zu berücksichtigen.  

Die zu berücksichtigende Freihaltezone leitet sich 
aus den Vorgaben auf Seite 10 ab. 

Die Kombination der Logos «Davos» und «Klosters» 
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

Sonderanwendung: Claim verbunden mit Logo
Wird das Logo mit dem Claim frei und ohne Bezug 
zu einem Format eingesetzt, wird der Claim direkt 
an das Logo angebunden. Der Claim steht dabei 
immer rechts vom Logo und ist in Grösse und Hö-
henpositionierung an das Logo gebunden.

Die Grössen- und Abstandverhältnisse sind klar 
geregelt und dürfen nicht verändert werden.

Für sämtliche Umsetzungen und Produktionen  
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Der Claim steht  
immer in Bezug zum  
linken Formatrand

Das Logo steht  
immer in Bezug zum  
rechten Formatrand

Destination Davos Klosters Talstr. 41 7270 Davos Platz

Herr
Max Mustermann
Bergstrasse 10
3001 Beispiel

Davos, 1. Januar 2018 

Nam semper ornare augue quis 
Nulla a vel lorem arcuipsum inderdum

Sehr geehrte Damen und Herren

Lorem ipsum dolor sit amet, abcde consectetur adihgfpiscing elit. Cra dolor, ornare vitae aliquam vitae, 
sodales quis est. Donec sagsdfttis abcde augue eu ipsukzm adipi fermentum. Aliquam mattis augue non 
nunc auctor abcde pellentesque. Nulla sed pr elit. In saittis tincidunt diam quis convallis. Sed eget tortor 
abcde ac nfdsulla bibendum iaulis eget nn dui sed vel eros quis elit abcde faucibus posuere.

Nulla tempus ligula at nisi abcde condimentum mattis. Vedulum ut pulvinar urna. In pellen tesque sagittis 
neque vel ultrices. Morbi abcde venedssatis feli daugue pulvinar a venenatis ligula dignissim. Fusce 
sollicitudin abcde imperdiet mauris quis tincidunt. 

Ut sollicitudin hendrerit feugiat. Nulla et abcde tempfsor turpis. Ut ne vitae turpis dignissim pulvinar vel at 
arcu. Nam abcde semper ornare lacinia. Vestibulum centum, ipsum ut interdum rutrum, lorem arcu 
pellentesque nunc, sit abcde amesus tellus urna at nulla intger sem nisl, ornare vel pretium nec, pulvinar 
abcde eget libero. Sdisse aliquam ornare augue, ac ornare justo suscipit ut. Nulla a vel augue abcde 
adipiscing.

Freundliche Grüsse
Destination Davos Klosters

Martin Layout Muster Hier Zweiter Name
Funktion Funktion

Destination Davos Klosters  Tourismus- und Sportzentrum 
Talstrasse 41  //  CH-7270 Davos (Schweiz)  //  Tel. +41 (0) 81 415 21 21  //  info@davos.ch  //  davos.ch  //  klosters.ch

Logo und Claim sind  
immer gleich gross

Logo und Claim sind  
immer gleich gross
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DIE BADGES STILVORGABE
Deutsch

Englisch

Sekundärfarben

kleinstmögliche  
Anwendungsgrösse
15 x 15 mm

54
–
100
–

–
94
98
–

40
–
–
60

85
18
10
0

Die Bestandteile der Badges stehen in einem festen 
Verhältnis zueinander und dürfen nicht verändert 
werden.

Für bereits bestehende Badges stehen digitale 
Vorlagen bei der Destination Davos Klosters zur 
Verfügung. Es dürfen nur die mitgelieferten Dateien 
verwendet werden.
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DIE BILDWELT KOMMUNIKATIONSEBENEN

Pisten und Hänge
für sportliche Kicks 

davos.ch 
klosters.ch

Singletrail-Paradies
der Alpen

davos.ch 
klosters.ch

Biken ist für uns nicht nur gelebte Passion, sondern 
eine Lebensein stellung. Das vielfältige Angebot in der 
Destination Davos Klosters begeistert durch spekta-
kuläre Aussichten, wunderbare Naturerlebnisse und 
qualitativ hochwertige Singletrails.

Die Destination Davos Klosters sowie das Prättigau 
stehen für unendliche Natur- und Trail-Erlebnisse in 
alpinem Gelände – denn hier gilt: der Trail ist das Ziel. 
Die Trail Crew sorgt für perfekt unterhaltene und gepfl  
egte Wege, die hohen Fahrspass mit viel Flow garan-
tieren. Den technischen Feinschliff holt mal sich in den 
Bikeparks und auf der Dirt-Line im Färich. 

Herzlich Willkommen im Singletrail-Paradies der Alpen, 
wo Trail-Toleranz gelebt wird!

2

DESTINATION DAVOS KLOSTERS 

davos.ch/bike
info@davos.ch
+41 81 415 21 21

klosters.ch/bike
info@klosters.ch
+41 81 410 20 20

praettigau.info
info@praettigau.info
+41 81 325 11 11

facebook.com/DavosKlostersBike

NATURERLEBNIS

LEIDENSCHAFT
BIKEN

JEDEN TAG EIN
NEUES ERLEBNIS

A NEW EXPERIENCE
EVERY DAY

Unser kostenloses Sommer-Gästeprogramm bietet 
eine Vielzahl von Freizeitmöglichkeiten im Bereich 
Sport, Kultur oder Ausfl  üge für Gross und Klein. 
Die über 70 Aktivitäten fi nden zwischen Juni und 
Oktober mehrmals statt (total über 800 Erlebnisse 
zwischen Montag und Freitag). Und das Beste: es 
gibt keine Mindestteilnehmerzahl. In dieser Bro-
schüre fi  nden Sie Informationen zu den einzelnen 
Aktivitäten sowie detaillierte Wochenübersichten, 
damit Sie sich einen umfassenden Überblick über 
die Active-Angebote während Ihres Ferienaufent-
haltes verschaffen können. Lassen Sie sich von 
unseren tollen Aktivitäten inspirieren! 

Our free summer guest programme offers a wide 
range of leisure opportunities in sport, culture or 
excursions for the young and not-so-young. Over 
70 activities take place several times between 
June and October (a total of over 800 experiences 
between Monday and Friday). And the best thing 
about them, is that there is no minimum number of 
participants. This brochure provides information 
about the individual activities and detailed weekly 
overviews to enable you to gain a comprehensive 
overview of the «Active» offers available to you 
during your holiday. Let fantastic activities inspire 
you!

3

SOMMER-AKTIVITÄTEN
SUMMER-ACTIVITIES

KIRCHNER
FÜHRUNG KIRCHNER MUSEUM

GUIDED TOUR OF KIRCHNER MUSEUM

Zeit / Treffpunkt
Dienstag, 16.00 – 17.00 Uhr
Promenade 82, Davos Platz

Programm
Führung durch die aktuelle 
Ausstellung des Kirchner Museums.

Anmeldung / Besonderes
Keine Anmeldung erforderlich.

HEIMATMUSEUM
FÜHRUNG HEIMATMUSEUM

GUIDED TOUR OF THE LOCAL HISTORY MUSEUM

Zeit / Treffpunkt
Dienstag, 16.00 – 17.00 Uhr
Promenade 82, Davos Platz

Programm
Führung durch die aktuelle 
Ausstellung des Kirchner Museums.

Anmeldung / Besonderes
Keine Anmeldung erforderlich.

SCHATZALP
FÜHRUNG SCHATZALP

GUIDED TOUR OF THE SCHATZALP

Zeit / Treffpunkt
Dienstag, 16.00 – 17.00 Uhr
Promenade 82, Davos Platz

Programm
Führung durch die aktuelle 
Ausstellung des Kirchner Museums.

Anmeldung / Besonderes
Keine Anmeldung erforderlich.

BOTANIK
BOTANISCHE FÜHRUNG SCHATZALP

BOTANICAL GUIDED TOUR OF THE SCHATZALP

Zeit / Treffpunkt
Dienstag, 16.00 – 17.00 Uhr
Promenade 82, Davos Platz

Programm
Führung durch die aktuelle 
Ausstellung des Kirchner Museums.

Anmeldung / Besonderes
Keine Anmeldung erforderlich.

Emotionalisierungsebene

Fotografie nach Kriterien des Bildaufbaus 
Bildstil mit Fokus auf aktive Menschen

Titelseiten/Homepage/Inserate/Plakate etc.

Informationsebene

Alltag- und Situationsfotografie
Sujetwahl je nach Thema
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