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DIE EINLEITUNG

Starke Marken sind und bleiben nur dann einzigartig und unverwechselbar,
wenn ihr Brand Design konsequent und konsistent umgesetzt wird. Das
Zusammenspiel von Logo, Farben und Schriften verleiht der Marke ihr
Gesicht und ist Ausdruck der Markenstrategie und der Positionierung der
Marke Davos Klosters.

Das vorliegende Corporate Design Manual fasst alle Grundlagen der bisherigen
Markenentwicklung zusammen. Es erklart, wie die Marke korrekt angewendet wird
und stellt Richtlinien und Markenelemente zur Verfigung.

Das Corporate Design Manual unterstutzt die Kontinuitat des Markenauftritts in
Zusammenarbeit mit Dritten und richtet sich vor allem an Kommunikations-
agenturen, Grafiker und Designer. Das Manual ist als nicht abgeschlossenes Papier
zu betrachten. Neue Anwendungsbeispiele und Integrationsmadglichkeiten
kommen regelmassig hinzu.

Im vorliegenden Corporate Design Manual werden die beiden Begriffe
Destinationsmarke und Destinationslogo gleichgesetzt.

Impressum

Fur Fragen wenden Sie sich bitte an:
Marketingabteilung

Davos Destinations-Organisation (Genossenschaft)
Tourismus- und Sportzentrum

Talstrasse 41

CH-7270 Davos (Schweiz)

Tel. +41(0)81415 2170
Fax +41(0)81415 2177
www.davos.ch
www.klosters.ch
marketing@davos.ch
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DIE MARKENPOSITIONIERUNG

Die Marke Davos Klosters stand historisch gesehen bereits im letzten
Jahrhundert fir Sport und Gesundheit. Mit der Neupositionierung
«Sport und Bewegung in einer gesunden Bergwelty fur die Zielgruppen
Individual- und Tourenreisende sowie Gesundheits- und Kurbetriebe
fokussiert die Marke auf diese bewahrten Starken. Die Glaubwdrdigkeit
dieses Leistungsversprechens bezieht die Marke aus der Tatsache,
dass keine andere alpine Destination im Vergleich Uber ein derart um-
fassendes polysportives Angebot - sowohl fir die Sommer- als auch fur
die Wintersaison - verfigt.

Achtung: das Leistungsversprechen ist nicht als Claim zu verstehen
und darf deshalb in dieser Formulierung nicht als kommunikative
Botschaft eingesetzt werden. Der einzusetzende Claim von

Davos Klosters ist «Sports Unlimited».

Die Hauptbotschaft der Marke Davos Klosters richtet sich mit der
Aussage an den Gast: Willst du aktiv sein, so komm’ in die Region mit
dem grossten polysportiven Angebot der Alpen.

Dieses Leistungsversprechen wird durch funf, fir den Gast relevante,
Faktoren unterstitzt:

* Die erstklassige touristische Infrastruktur Iasst keine Winsche offen.

» Das grossartige Natur- und Landschaftserlebnis in den Seitentalern
sucht seinesgleichen.

» Das unvergleichliche Sommer- und Wintersport-Angebot ermdéglicht
aktiven Freizeitspass das ganze Jahr hindurch.

* Das breite Kultur- und Unterhaltungsangebot mit seiner urbanen
Qualitadt ergdnzt das Naturerlebnis.

* Die ausgezeichnete Verkehrsanbindung rickt Davos Klosters in
bequeme Né&he.

Sport und

Bewegung in
einer gesunden
Bergwelt.
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un I Ileichliches Som™® ot
intersport-An9®

Individual- und Tourenreisende,
Gesundheits- und Kurbetriebe
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DAS LOGO GROSSENPRINZIP
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Die Bestandteile des Destinationslogos stehen in
einem festen Verhaltnis zueinander und dirfen
nicht verandert werden.

Das Destinationslogo steht grundsatzlich auf Weiss.
Primér ist die farbige Variante zu verwenden, eine
Schwarz-Weiss-Umsetzung ist méglich.

Das Destinationslogo existiert nurin einer Sprach-
variante.

Das Logo «Davos Klostersy ist eine eingetragene
Marke, also eine sogenannte «Registered Trade-
marky. Die Marke ist deshalb mit dem R im Kreis als
geschitzt zu kennzeichnen. Im juristischen Sinne ist
es erforderlich, das Logo der Wortmarke immer nur
mit dem ® fur «Registered Trademark» einzuset-
zen. Ausnahmen sind ausdricklich von der Destina-
tion Davos Klosters genehmigen zu lassen.

Bitte beachten Sie folgenden rechtlichen Hinweis,
dem Sie mit Verwendung des Logos zustimmen:
«Wir nehmen zur Kenntnis, dass das Destinationslo-
go marken- und urheberrechtlich geschitzt ist und
die Verwendung nur mit Zustimmung der Mar-
ketingabteilung der Destination Davos Klosters er-
folgen darf. Wir verpflichten uns, das Destinations-
logo ausschliesslich im Rahmen des vorstehend
angegebenen Verwendungszwecks zu benutzen,
das Destinationslogo weder zu entstellen noch zu
bearbeiten, und uns fur sémtliche Nutzungen voll-
umfénglich an die Corporate-Design-Richtlinien zu
halten, deren Inhalt uns bekannt ist.»

Fur sdmtliche Anwendungen stehen digitale Vorla-
gen zur Verfligung. Es dirfen nur die mitgelieferten
Dateien verwendet werden.

Fur samtliche Umsetzungen und Produktionen

ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch
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DAS LOGO FREIHALTEZONE

DAVOS'
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Der Begriff «Freihaltezone» beschreibt den Min-
destabstand, der rund um das Logo freizulassen ist.

Dieser Freiraum, der weder von typografischen
noch von grafischen Elementen berihrt werden
darf, gewéhrleistet eine optimale Présentation des
Logos.

Fur sdmtliche Umsetzungen und Produktionen
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Bei Sponsoring- und Co-Branding-Anwendungen
sind zusatzliche Kriterien zu beriicksichtigen wie
Sichtbarkeit, Platzangebot, Platzierung der Fremd-
logos und anwendungsspezifische Vorschriften.

Oft erscheint das Logo von Davos Klosters zusam-
men mit anderen Logos oder muss in die Design-
sprache des Events bzw. der Organisation integriert
werden. Ein Minimalabstand von 2x ist deshalb
immer zwingend einzuhalten.
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DAS LOGO FARBEN

Farbig

DAVOS' A RLOSTERS

A KLOSTERS

Y NG

Schwarz-Weiss, Negativ

DAVOS / DAVOS
/A KLOSTERS A KLOSTERS

Don‘ts

DAYOS DAYDS DAYOS'
/A STERS /A STERS A KPQSTERS

einfarbig blau einfarbig gelb umfarben einfarbig grau grau/schwarz

Die farbige Destinationsmarke darf nur auf
weissem Hintergrund eingesetzt werden.

Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Fur
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der
héchstmdogliche Kontrast ausschlaggebend.

Fur sdmtliche Umsetzungen und Produktionen

ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch
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DAS LOGO SUBMARKEN

Submarke auf weissem Hintergrund

DAVOS

A

Beispiele bestehender Submarken

Submarke auf hellem Hintergrund

DAVOS
/‘ SUBMARKE

Submarke auf dunklem Hintergrund

DAVOS

SUBMARKE

Tourismus-Submarken

DAVOS

DAVOS

DAVOS

DAVOS

DAVOS

DAVOS

KLOSTERS'
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Gemeinde-Submarken

DAVOS

A

DAVOS

A

KLOSTERS’

A

Sonderanwendungen

A DAVOS

WORLD'S FINEST MEETING PLACE

DAVOS KLOSTERS

A

DAVOS

A

INCENTIVES & EVENTS

DAVOS'
& KLOSTERS

KUBLIS TOURISMUS

Event-Submarken/Institutionen

DAVOS

A

DAVOS

A

Mitgliedschafts-Submarken

DAVOS

A

DAVOS

A

DAVOS

A

Das farbige Submarkenlogo darf nur auf
weissem Hintergrund eingesetzt werden.

Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Fur
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der
héchstmdgliche Kontrast ausschlaggebend

Das gestalterische Prinzip der Submarken darf nicht
durch persénliche Erganzungen verandert werden.
Zum Beispiel dirfen keine anderen Schriften oder
Symbole diesen Submarken zugefligt werden.

Die auf dieser Seite gezeigten Submarken kénnen
bei der Destination Davos Klosters als Vorlagen
bezogen werden.

Fur sdmtliche Umsetzungen und Produktionen
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch
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DAS LOGO HERKUNFTSBEZEICHNUNG

A DAVOS

A DAVOS

Korrekte Darstellung

X— A DAVOS
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GOLF CLUB DAVOS

SINCE 1929
A DAVOS

Korrekte Farbgebung

Go L F cLus G o L F cLus

DAVOS — Axog

NCE 19259 s N 1929

Don‘ts

Die Anbindung der
Destinationsmarke als
Zusatzelement ist mdglich.
Die Verwendung als
integrativer Bestandteil
(des eigenen Firmen/
Event-Logos) ist nicht
erlaubt.

GOLF CLUB DAVOS
SINCE 1929

A DAVOS' ¢

GOLF CLUB DAVOS
SINCE 1929

GOLF CLUB DAVOS
SINCE 1929

/
GOLF CLUB DAVOS
SINCE 1929

/A DAVOS

A DAVOS’ /A DAVOS’

Auf weissem
Hintergrund

Auf dunkleren
Hintergrinden

Auf helleren
Hintergrinden

FIR NNAME

A pa

Namenkombination

LOGOK

Vertikale Anbindung

Logokombination farbliche Angleichung

an Firmenlogo

Die Verwendung der Logos «Davos Klostersy,
«Davos» und «Klostersy als Herkunftsbezeichnung
(als Zusatz zum eigenen Firmen/Event-Logo) ist
erlaubt. Dabei mussen die gestalterischen Vorgaben
und Abstandsverhalten des Markenauftritts
unbedingt gewahrt werden.

Die Verwendung als integrativer Bestandteil
(des eigenen Firmen/Event-Logos) ist nicht erlaubt.

Fur samtliche Umsetzungen und Produktionen
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch

Die farbige Destinationsmarke darf nur auf
weissem Hintergrund eingesetzt werden.

Auf farbigem Hintergrund kommt die schwarze
oder weisse Logo-Variante zum Einsatz. Fur
die Wahl des anzuwendenden Logos ist der
héchstmogliche Kontrast ausschlaggebend.

DAVOS KLOSTERS DIE DESTINATIONSMARKE SEITE 14



DIE FARBEN PRIMARE FARBEN

Davos Klosters Blau

CMYK (%)
C=100 M=75 Y=0 K=0

RGB Dezimal (0-255)
R=0 G=72 B=153

RGB Hexadezimal (O-F)
#004899

PANTONE Coated
287C

PANTONE Uncoated
287U

Davos Klosters Gelb

CMYK (%)
C=0 M=10 Y=100 K=0

RGB Dezimal (0-255)
R=255 G=221 B=0

RGB Hexadezimal (O-F)
#ffdd00

PANTONE Coated
109C |
PANTONE Uncoated |
108U \

Weiss

CMYK (%)

C=0 M=0 Y=0 K=0

R=255 G=255 B=255

RGB Hexadezimal (O-F)
H#IFFFEF

IIII|
RGB Dezimal (0-255) "-.,

ABC
ABC

Davos Klosters Grau
(Anwendung bei Submarken)

CMYK (%)
C=15 M=0 Y=0 K=40

RGB Dezimal (0-255)
R=157 G=169 B=177

RGB Hexadezimal (0-F)
#9da9bl

PANTONE Coated
7543C

PANTONE Uncoated
7543U
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DER CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP
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randabfallend stlirzen

SPORTS
UNLIMITED,

verziehen

UNLIMITED

neigen

kippen

SPORTS
UNLIMITED®

umfarben

Die Bestandteile des Claims stehen in einem
festen Verhaltnis zueinander und dirfen nicht
verdndert werden.

Der Claim steht grundséatzlich auf einem
Bild-Hintergrund. Primar ist die weisse Variante
zu verwenden. Die farbige Variante ist eine
Sonderanwendung, die ausschliesslich auf weissen
Hintergund wie zum Beispiel auf Briefschaften
gesetzt werden darf.

Der Claim existiert nur in einer Sprachvariante.

Der Claim «Sports Unlimitedy ist eine eingetragene
Marke, also eine sogenannte «Registered Trade-
mark». Die Marke ist deshalb mit dem R im Kreis als
geschitzt zu kennzeichnen. Im juristischen Sinne
ist es erforderlich, den Claim immer nur mit dem ®
fur «Registered Trademark» einzusetzen. Ausnah-
men sind ausdricklich von der Destination Davos
Klosters genehmigen zu lassen.

Fur samtliche Anwendungen stehen digitale Vorla-

gen zur Verfigung. Es dirfen nur die mitgelieferten
Dateien verwendet werden.
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DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP

Hauptsujet, Motiv Winter, Schnee

1. Logo und Claim auf Bild

Der Claim und das Logo stehen in einem festen

®
DAVOS Logo und Claim Verhéltnis (H6henpositionierung und Grésse) zu-
einander und werden durch das Hintergrundbild

sind immer

gleich gross optisch getrennt. Dabei steht der Claim immer im
K LOS I E RS dunkleren Bereich und wird negativ dargestellt. Das

Logo steht positiv auf weissem Hintergrund.

SPORTS
UNLIMITED

Die zu berlcksichtigende Freihaltezone leitet sich
Motiv Sommer, Wolken aus den Vorgaben auf Seite 10 ab.

DAVOS
K LOS I E RS Fur samtliche Umsetzungen und Produktionen

ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
‘ marketing@davos.ch

Die Kombination der Logos «Davosy» und «Klosters»
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

UNLIMITED®

Motiv Sommer, Wasser

S DAVOS’
KLOSTERS

SPORTS
UNLIMITED

Don‘ts
DAVOS’ SPORTS 4 DAVOS’
& KLOSTERS /. | UNLIMITED NLIMITED 4 , KLOSTERS

Umdrehen der Platzierung Veréndern der Farbgebung
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DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP

Mindestgrésse Claim
in Bezug zum Logo

D&

ﬂ Der Claim steht

immer in Bezug zum
linken Formatrand

SPORTS
UNLIMITED®

DAVOS'
A KLOSTERS

Das Logo steht
immer in Bezug zum
rechten Formatrand E
; DAVOS
............................... KLOSTERS | .

SPORTS . A SPORTS . A
UNLIMITED'/

DAVOS' DAVOS'
A KLOSTERS A KLOSTERS

2. Claim getrennt von Logo auf Bild, negativ

Der Claim steht nach Méglichkeit im Format immer
in Bezug zum linken, oberen Seitenrand. Dabei
sind allféllige Layoutvorgaben (z.B. Satzspiegel) zu
bericksichtigen.

Der Claim ist mindestens in der gleichen Grosse wie
das Logo abzubilden, darf aber auch grésser sein.

Das Logo steht immer im Bezug zum rechten, un-
teren Seitenrand und wird positiv in einem weissen
Feld abgebildet.

Die zu berlcksichtigende Freihaltezone leitet sich
aus den Vorgaben auf Seite 10 ab.

Die Kombination der Logos «Davosy» und «Klosters»
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

Fur sdmtliche Umsetzungen und Produktionen
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch
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DER UMGANG MIT LOGO UND CLAIM ANWENDUNGSPRINZIP

SPORTS
UNLI Y

Logo und Claim sind
immer gleich gross

DAVOS'
A KLOSTERS

Der Claim steht

immer in Bezug zum
linken Formatrand

Das Logo steht H

immer in Bezug zum
rechten Formatrand

Feste Kombination ohne Formatbezug (nur im Ausnahmefall zu verwenden)

UNLIMITED A KLOSTERS

Davos, 1. Januar 2016

Nam semper ornare augue quis

Nulla a vel lorem arcuipsum inderdum

aaaaaaa
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

solliudi abede imperdiet mauris s ncidun,

wwwww

Martin Layout Muster Hier Zueiter Name
nnnnnnnnnnnnnnn

DAVOS

A KLOSTERS

Don‘ts

| x ]

SPORTS x
UNLIMITED Z28

Logo und Claim sind
immer gleich gross

UNLIMITED

Veréndern der
Positionierung

DAVOS

A KLOSTERS

DAVOS'
A KLOSTERS

JNLIMITED’,

Grossenverhaltnis
verdndern

Kombination mit
zentriertem Logo

3. Claim getrennt von Logo, positiv

Der Claim steht nach Méglichkeit im Format immer
in Bezug zum linken Rand und ist in Grésse und H6-
henpositionierung an das Logo gebunden. Das Logo
steht immer im Bezug zum rechten Formatrand.
Dabei sind allfallige Layoutvorgaben (z.B. Satzspie-
gel) zu bericksichtigen.

Die zu berlcksichtigende Freihaltezone leitet sich
aus den Vorgaben auf Seite 10 ab.

Die Kombination der Logos «Davosy» und «Klosters»
mit dem Claim unterliegt den gleichen Regelungen.

Sonderanwendung: Claim verbunden mit Logo
Wird das Logo mit dem Claim frei und ohne Bezug
zu einem Format eingesetzt, wird der Claim direkt
an das Logo angebunden. Der Claim steht dabei
immer rechts vom Logo und ist in Grésse und H6-
henpositionierung an das Logo gebunden.

Die Grossen- und Abstandverhaéltnisse sind klar
geregelt und durfen nicht verdndert werden.

Fur samtliche Umsetzungen und Produktionen
ist zwingend vorab das Gut zum Druck einzuholen.
marketing@davos.ch
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DIE BADGES STILVORGABE

Deutsch

/a

DAVOS
KLOSTERS

INCLUSIVE

/a

DAVOS
KLOSTERS

ACTIVE

ALLE
BERGBAHNEN
KOSTENLOS

KOSTENLOSE
SOMMER-
ERLEBNISSE

Englisch

/a /a

DAVOS DAVOS'
KLOSTERS KLOSTERS

ACTIVE INCLUSIVE

SUMMER MOUNTAIN
ADVENTURES LIFTS
FOR FREE INCLUDED

Sekundérfarben

/a

DAVOS
KLOSTERS

INSIDE

KOSTENLOSE
WINTER-
ERLEBNISSE

/a

DAVOS
KLOSTERS

INSIDE

WINTER
ADVENTURES
FOR FREE

/a

DAVOS
KLOSTERS

SKIPASS

GESCHENKT

15.11.-22.12.2018

/a

DAVOS
KLOSTERS

LIFT PASS
FOR FREE

15/11-22/12/2018

Die Bestandteile der Badges stehen in einem festen
Verhéltnis zueinander und dirfen nicht verédndert
werden.

Fir bereits bestehende Badges stehen digitale
Vorlagen bei der Destination Davos Klosters zur
Verfligung. Es dirfen nur die mitgelieferten Dateien
verwendet werden.

kleinstmdgliche
A )
WL Anwendungsgrosse

INSIDE 15 x 15 mm

KOSTENLOSE
WINTER-

ERLEBNISSE
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DIE BILDWELT KOMMUNIKATIONSEBENEN

Emotionalisierungsebene

Fotografie nach Kriterien des Bildaufbaus

Bildstil mit Fokus auf aktive Menschen

Titelseiten/Homepage/Inserate/Plakate etc.

SinqletraiI-Paraqie_é e
der Alpen

Pisten und Hange
fir sportliche Kicks

DAVOS
A KLOSTERS

DAVOS
A KLOSTERS

Informationsebene

Alltag- und Situationsfotografie
Sujetwahl je nach Thema

Inhaltsseiten

4EIDENSCHAFT

oy Ure

JEDEN TAG EIN
NEUES ERLEBNIS

ANEW EXPERIENCE

SOMMER-AKTIVITATEN
SUMMER-ACTIVITIES

KIRCHNER

DAVOS KLOSTERS DIE DESTINATIONSMARKE




